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七尺的极客空间 · 独立交付 · 表内数据为示例
一句话说明：按行业调性、读音顺口、能不能注册这三条线并行出方案，每个名字都附取义说明和可用性初筛，最后给一份可执行清单而不是一堆名字。
这类活儿一般长什么样
新公司、新产品、新店铺要起名。客户通常自己已经想过几十个，都不满意，也说不出为什么不满意。所以第一步是先把评判标准立起来，不然永远选不出来。
起名三条硬标准
第一，读得顺。写完让三个人念一遍，有一个人念错就淘汰。这条筛掉的方案比想象中多。
第二，记得住。两个字优于三个字，具体优于抽象，有画面的优于讲道理的。
第三，能用。域名有没有、同名商标有没有、平台账号能不能注册，这三样至少要有两样过得了。
方案（以双端货运平台为例，示例）
**驮驮**。取「驮」这个动作，画面感强，两个字叠音读起来轻快，货主和司机都念得出。适合走亲民的路线。初步查过，短域名已被占用，长尾域名可注册。
**妥妥**。取「稳妥」的口语说法，强调交付可靠。两个字都是常用字，辨识度高，坏处是跟「妥」相关的名字在物流行业已经不少，要查商标冲突。
**满车**。取「货装满车」的意头，画面很具体，货主一听就懂。适合配一个动词做 slogan，比如「满车就走」。
**全程**。强调端到端可视，适合服务定位偏企业客户的版本，个人用户会觉得偏硬。
**顺路拉**。三个字，口语化，适合做社交传播和司机端，不适合做正式品牌主体。
**车吨吨**。叠音，有记忆点，偏年轻化，适合做子品牌或者活动名。
交付清单
第一，12 到 20 个备选名，按可取程度排序，不是按好听程度。
第二，每个名字附一段取义说明，讲清它想传达什么，方便你在内部会议上说服别人。
第三，可用性初筛表，域名、平台账号、商标同名三项分别标注已查和待查。商标的最终判断需要走专业检索，我出的是初筛，不是法律意见。
第四，两个推荐方案，各配一句 slogan 和三套应用场景示意。
边界
我不做商标注册代理，也不给出法律结论。凡是涉及能不能注册、会不会侵权的判断，我只给初筛结果并明确标注，最终以专业检索和代理机构答复为准。
工期与报价
常规一轮三到四天，含一次大范围改稿。如果第一轮全部不满意，说明评判标准没对齐，我会先跟你重新过一遍标准再出第二轮，不直接接着堆名字。




