七尺的极客空间 · 作品
运营方案（90 天从 0 到 1） · 作品
七尺的极客空间 · 独立交付 · 表内数据为示例
一句话说明：账号从零开始做三个月，每个月干什么、发多少条、怎么判断有没有起色，全写清楚。这份方案不承诺涨粉数字，只承诺动作和节奏。
这类活儿一般长什么样
客户要做账号，常见的心态是「先发二十条看看」。没有目标的发布等于没发。方案要做的是把模糊的「想火」拆成可以执行的日动作。
前提：先对齐三件事
第一，这个号是为了卖货还是为了涨粉，两者的内容完全不一样。
第二，能出镜吗，能用真人声音吗，这决定了内容形式。
第三，每个月能拿出多少时间，一个人一天半小时和一个团队每天四小时，方案完全不同。
下面按最常见的情况写：一个人兼着做，每天能投入一到两小时，目标是先做出口碑再带货。
第一个月，只做一件事，找到能被接受的内容形式
发 20 条，不追求爆，追求的是找出哪一类内容互动率最高。
内容配比：干货 12 条，场景故事 4 条，产品相关 4 条。
每条控制在同一个时长和同一种开头，变量只留一个，就是选题方向。
月末看三个数：平均完播率、评论数、涨粉数。哪个方向的数据明显好，第二个月就压过去。
这个月最容易犯的错是急着带货。前 20 条带一次就够，用来测试反应，不要指望成交。
第二个月，把跑通的形式复制
选第一个月数据最好的两个方向，各做 12 条，一共 24 条。
开始做固定的栏目名和固定的结尾，让看的人知道下次还能看到什么。
这个月开始建私域入口，评论区和主页给一个明确的下一步动作。
月中复盘一次，数据掉的选题立刻停。
第三个月，加投放和转化
内容保持 24 条节奏不变。
拿出一部分预算做小规模投放，先用小额测试哪种素材转化更好，不要一次投多。
把前两个月攒下来的内容整理成合集和置顶，让新来的人能一口气看完。
三个月结束后看什么
不看粉丝数，看三个数：单条平均播放是否稳定上升、评论区有多少人在问产品、私域进来多少人。
这三个数里任何一个在涨，说明方向对，可以继续加大投入。三个都不动，说明内容方向有问题，回到第一个月重新找。
谁做什么
我负责内容规划、脚本、文案、发布节奏和月度复盘报告。
客户负责出镜或者提供出镜的人、提供产品素材、提供真实的用户反馈，以及最后一句话的确认。
如果客户需要有人做日常发布和评论回复，那是另一份工作，可以加，也可以给客户一份操作手册让内部的人做。
报价方式
按月结，一个月一付，不签长约。第一个月如果客户觉得不合适，随时可以停。
不承诺涨粉数量，也不承诺成交金额。任何承诺这种数字的，基本上是准备跑路的。我方承诺的是动作到位、数据如实、复盘及时。
加分项
如果客户愿意，我可以把整个过程写成一份可复用的运营手册，包括选题库、拍摄清单、发布检查表。这份手册留在客户手上，以后换人也能接着做。




